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Titelprofil

Das Magazin fur Technik — Teile — Service
bei Lkw, Bus, Trailer und Transporter

Das Konzept

Der NKWhpartner ist das einzige Fachmagazin, das den redaktionellen
Fokus ausschlieBlich auf die gesamte Bandbreite des Nkw-Service-
Marktes richtet. Der NKWpartner entsteht in enger Zusammenarbeit
mit dem Gesamtverband Autoteile-Handel e.V. (GVA) und dem
Arbeitskreis AK NKW- und Anhanger-Teilehandel. Die vertrauensvolle
Zusammenarbeit mit dem AK NKW zeigt sich auch in dem vom Verlag
genutzten Adressmaterial. Durch den kontinuierlichen Abgleich mit
dem Adressbestand namhafter Nkw-Teile-GroRhandelsunternehmen
verfugt der NKWhpartner tber eine Adressenqualitdt, die einzigartig am
Markt ist. Erganzt wird dieser Adress-Stamm um die gebundenen
Werkstatten im Nkw-Service-Markt.

Themenfelder

Der NKWpartner

- liefert Informationen und Hintergrundwissen zu neuen Produkten und
Technologien der Nutzfahrzeughersteller und der Werkstatttechnik.

- deckt durch wechselnde Schwerpunktthemen die gesamte Bandbreite
des Nkw-Service-Marktes ab.

- zeigt an Hand von professionellen Werkstatt-Berichten praxisnahe
Einbautipps.

- berichtet Giber neue Reparaturtrends unter Einbeziehung von Ver-
marktungstipps.

- zeigt neue Trends auf, die im Nkw-Teilemarkt zu
Mehrumsatz fihren kénnen.

- berichtet iber die Versorgungspartner der
Nkw-Werkstétten.

Leserstruktur

Entscheidungstriager aus Nkw-Werkstatten des freien
Nkw-Service-Marktes aber auch aus den gebundenen
Nkw-Vertragswerkstatten.

Besonders die Nkw-Vertragswerkstatten engagieren sich zunehmend im
freien Servicegeschaft. Sie bauen kontinuierlich ihre Serviceleistungen in
Mehrmarkenwerkstétten aus und informieren sich im NKWpartner tiber
die Leistungsfahigkeit des freien Nkw-Teile-GroBhandels.



Entscheidungstrager aus den Nkw-Werkstatten

von Fuhrunternehmen, Bahn- und Postdiensten,
Kommunalbetrieben, Omnibus- und Verkehrsbetrieben

Die Unternehmen betreiben aufgrund ihrer GroRe eine eigene Werkstatt.
Ersatzteile werden Uber den Teilehandel eingekauft.

Entscheider aus dem Nkw-Teile-GroBhandel.

Der freie Nkw-Teile-GroBhandel sichert die Versorgung der
Nkw-Werkstdtten mit Ersatz- und Verschleil8teilen. In dieser Funktion
Ubernimmt er die Sortimentsbiindelung, die umfangreiche Lagerhaltung,
die Logistik sowie die technische Beratung. Die im GVA organisierten
Grofthandelsunternehmen erwirtschaften etwa 80 % des Umsatzes
der Branche.

Fithrungskrafte und Entscheider aus der Nkw-

Zubehor- und der Komponentenindustrie

Die Automobilhersteller produzieren heute nur noch rund 20 %

der Komponenten in Eigenfertigung. Ca. 80 % werden von der
Zulieferindustrie gefertigt. Der NKWopartner informiert tber
Innovationen, Trends und Aftermarket-Produkte der Nkw-Zulieferer.

Nutzen Sie diese starke Basis

fiir hren Werbeerfolg!




Anzeigen-Preisliste

Nr. 17 — giltig ab 1 Januar 2010

Grundpreis | 2-farbig | 3-farbig | 4-farbig
s/win € in€ in€ in€

2/1-Seite 8514,- | 9014,- | 9514,- | 10014,-
1/1-Seite 3870~ | 4130,- | 4390,- 4 650,—
2/3-Seite 2580,- | 2795, 3010,- 3 225,-
1/2-Seite 1935-| 2115- | 2295,- 2475,-
1/3-Seite 1290~ | 1415, 1540,- 1665,—
1/4-Seite 967,50 1065,- (1162,50 1260,-
1/8-Seite 483,75 537,50 591,25 645,-

Textteil: Millimeter-Preis s/w 1-spaltig (60 mm): 5,60 €
Anschnitt- und Satzspiegelformate siehe Seite 6

1 Auflage

Druckauflage.........cccooiiioiiiiiiiii 22 133 Exemplare

tatsachlich verbreitete Auflage:

im Jahresdurchschnitt.........c.coocii, 21732 Exemplare
2 Zeitschriftenformat ................. 210 mm breit, 297 mm hoch, DIN A4

Satzspiegel ... 188 mm breit, 272 mm hoch

Spaltenzahl............ccoovviiin. 4 Spalten = Spaltenbreite 44 mm

3 Spalten = Spaltenbreite 60 mm

3 Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen
Offsetdruck; Klebebindung. Anlieferung von digitalen Druckunterlagen
erforderlich (siehe Seite ,digitale Druckunterlagen”).

4 Termine

Erscheinungsweise............ooooiiiiiiiiiiiiii 4 Ausgaben im Jahr
Erscheinungstermin siehe Terminplan
Anzeigen- und Druckunt ... siehe Terminplan

g

... Schltutersche Verlagsgesellschaft mbH & Co. KG
Hausanschrift.. Hans-Bockler-Allee 7, 30173 Hannover
Postanschrift...... 30130 Hannover

Anzeigenabteilung ...... siehe Ansprechpartner (Seite 16)

5 Verlag

6 Zahlungsbedingungen

8 Tage nach Rechnungsdatum 2% Skonto,
sonst 30 Tage ohne Abzug.
Bankeinzugsverfahren ist moglich.
USt.-Ident.-Nr. DE 115 697 748

Bankverbindungen

Bankverbindung fiir Anzeigenrechnungen:

Sparkasse Hannover (BLZ 250 501 80), Konto-Nr. 1 019 900
IBAN-Nr.: DE 41 2505 0180 0001 0199 00

BIC: SPKHDE2H

Bankverbindung fiir Vertriebsrechnungen:
Nord/LB, Hannover (BLZ 250 500 00), Konto-Nr. 101 418 200

7 Anzeigenformate und Preise
Allen Preisen ist der aktuelle Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen.
Farbpreise beinhalten Normfarben nach Euro-Skala.



8 Rabatte (bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres)

Malstaffel:  2-mal 5 % Mengenstaffel: 2 Seiten 10 %
4-mal 10 % 4 Seiten 15 %

Beilagen und technische Kosten sind nicht rabattierbar.
Bei umfangreicheren Abschliissen Bedingungen auf Anfrage.

9 Preise fiir Vorzugsplatze

Titelseite: 180 mm breit x 180 mm hoch/4-farbig................. 6390,-€
Bestatigte Titelseiten kdnnen nicht storniert werden.
2., 3., 4. Umschlagseite/4-farbig ... 5810,-€

10 Farbzuschlige
Jede zusatzliche Normalfarbe (Euroskala):
1/1 Seite
2/3 Seite ...
1/2 Seite ...
1/3 Seite ...
1/4 Seite...
1/8 Seite ...
Sonderfarben (z. B. HK

. 53,75€
reise auf Anfrage

1

-

Zuschlage fiir Anzeigen im Sonderformat
Anzeigen Uber Bund ... 10 % Zuschlag v. s/w GP

Anzeigen (ber Satzspiegel,
angeschnittene Anzeigen
(Heftformat zuzigl. 3 mm

Beschnittzugabe je Anschnittkante)................. 10 % Zuschlag v. s/w GP
Textteil-Anzeige, Insel-Anzeige,
Junior-Page 25 % Zuschlag v. s/w GP

12 Preise fiir Gelegenheits-/Stellenanzeigen:
Preis pro mm (1-spaltig, 44 mm breit)
Verkaufe, Kaufgesuche,

Stellenangebote, Verschiedenes. . 3- €
Stellengesuche ....................... 1,90 €
Chiffregebtihr Inland ... 10,50 €
Chiffregebthr Ausland 6,00 €

Stellengesuche bis 50 mm / 1-spaltig sw gratis.

13 Einhefter

2-seitig 4-seitig 6-seitig 8-seitig

€ 3835, 5370,- 6975,- 9 065,—

Rabatte:  2-mal: 10%  4-mal: 15 %

Einhefter bitte im unbeschnittenen Format von
mind. 213 mm Breite und 305 mm Hohe/
max. 213 mm Breite und 310 mm Hohe

je Seite anliefern (Klebebindung).

14 Beilagen (nicht rabattierbar)
DiS 25 g Pro Tsd. . .oiiiiiiic 215,-€
zuzliglich Vertriebszusatzkosten
Hochstformat 200 mm breit und 290 mm hoch.
Preise flr schwerere Beilagen und Teilbelegungen auf Anfrage.
Die Vorlage eines Musters vor Auftragsannahme ist erforderlich.

1

(5}

Aufgeklebte Postkarten (in Verbindung mit 1/1 Anzeigenseite)
BeilagengebUhr pro Tsd. ......cooiiviiiiiiiiiiiieie e 82,-€
zuzigl. Vertriebszusatzkosten

16 Auflage
Die Anlieferungsmenge fiir Beilagen,
Einhefter und Postkarten betragt
22 500 Exemplare.

17 Lieferanschrift fiir die Positionen 13 bis 15
LNT Papierverarbeitung GmbH
Im Bahlbrink 4
30827 Garbsen/Berenbostel

Liefervermerk: NKWopartner, Ausgabe ...
Lieferung frei Druckerei




Heftformat: A4 (210 x 297 mm)

1/1-Seite 2/3-Seite
S: 188x272 S: 188 x180
A: 216 x 303 A: 216 x197
1/3-Seite 1/4-Seite
S: 60x272 S: 188 x 65
A: 71x303 A: 216 x 82

S= Formate flir Anzeigen im
Satzspiegel, Breite x Hohe in mm

2/3-Seite Junior Page 1/2-Seite

S: 124 x272 S: 140x180 S: 188x134
A: 135x303 A: 151 x197 A: 216 x 151
1/4-Seite 1/4-Seite 1/8-Seite
S 92x134 S 44x272 S: 188x31
A: 103 x151 A: 55x303

A= Formate fir angeschnittene Anzeigen, Breite x Hohe
in mm, inkl. Beschnittzugabe (3 mm je Beschnittkante)

Informationsblatt Formate

Ergdnzung zur Anzeigenpreisliste 17 — gliltig ab Januar 2010

1/2-Seite 1/3-Seite
S: 92x272 S: 188x 88
A: 103 x 303 A: 216 x105
1/8-Seite Titelseite
S: 92x 65 A: 180 x 180

Anschnittkanten =
Anzeigenformat Uiber den Satzspiegel hinaus



Digitale
Druckunterlagen

Um digitale Druckunterlagen einwandfrei weiterverarbeiten zu konnen,
miissen folgende Bedingungen erfiillt sein:

Dateiformat

Druckfertige PDF- oder EPS-Dateien (mit eingebetteten Schriften und Bilddateien)

aus QuarkXPress, InDesign, lllustrator, Photoshop oder Freehand.

Bitte ohne Schnittmarken, Passkreuze, etc. auf das Endformat abspeichern.

Bei Anlieferung offener Dateien (inkl. Schriften und hochauflésende Bilder) sowie Dateien aus
Programmen wie WORD, EXCEL, PowerPoint, Pagemaker oder CorelDraw kann keine Gewahrleistung
fur die Qualitdt der Anzeigen ibernommen werden. Bei diesen Formaten werden je nach Aufwand die
Selbstkosten in Rechnung gestellt.

Bilddaten
Auflésung von Farb- oder Graustufenbilder mind. 300 dpi
Strichzeichnungen mind. 1200 dpi

Farbmodus
CMYK, keine RGB- oder Sonderfarben

Druckverfahren
Rollenoffsetdruck

Datentragerformat
CD-ROM (Macintosh/Windows), DV-ROM (Macintosh)

Datentransfer

+ E-Mail: anzeigendaten-nkw@schluetersche.de

+ ISDN Mac/Leonardo Pro 0511/8550-6669

+ ISDN PC Fritz!Data und FTP-Verbindung gern auf Anfrage

Datei-Information

Bitte nennen Sie bei der Datenanlieferung Zeitschrift_Ausgabe_Inserent und

senden parallel die genauen Auftragsdaten sowie einen schrift- und standverbindlichen
Ausdruck der Anzeige.

Bei Farbanzeigen ist zusétzlich ein Proof, der den Empfehlungen der FOGRA bzw. ECI fur
den Rollenoffsetdruck entspricht, notwendig. Proofart und Papierklasse bitte erfragen.

Anzeigenauftrag
Die genannten Angaben ersetzen nicht den schriftlichen Anzeigenauftrag.
Senden Sie diesen bitte direkt an die Anzeigenabteilung.

Eingangs- und Verarbeitungkontrolle

Der Verlag tibernimmt keine Haftung fir Farbabweichungen und Textstellungen
im Anzeigenmotiv, wenn Dateien nicht in der oben angegebenen Art und Weise
abgespeichert und farbverbindliche Proofs nicht mitgeliefert wurden.

Technische Kosten

Fir die Gestaltung/Herstellung von Anzeigen und Eingriffe bei nicht maRgerechten
Vorlagen sowie die Aufbereitung aller Vorlagen, die nicht dem Druckverfahren
entsprechen, werden die Selbstkosten in Rechnung gestellt.

Technische Fragen/Kontakt
E-Mail an anzeigendaten-nkw(@schluetersche.de oder
Telefon 0511/8550-2625 + Telefax 0511/8550-2401
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rther

fur Ersatzteile und Reparatur von Nutzfahrzeugen

Themen und Termine

Ausgabe 1 2 3 4
Anzeigenschluss 18.02.2010 25.05.2010 16.08.2010 04.11.2010
Druckunterlagenschluss 23.02.2010 28.05.2010 19.08.2010 09.11.2010
Erscheinungstermin 11.03.2010 15.06.2010 06.09.2010 25.11.2010
Schwerpunkt-Themen* Filter-Spezial Motoreninstandsetzung Messe Special Fahrzeugdiagnose

Neue Filtertechniken; Ubersicht:
Neuheiten bei Innenraum-, Luft-,
Kraftstoff- und Olfiltern und Filter-
modulen; Diesel-Partikelfilter DPF.
Schmierstoffe

Welches Ol fiir welchen Motor?
Fliissige Problemldser: Spezial-Ole
fir Sonderanwendungen.
Klima-Spezial

Lukrativer Klimaservice: Service-Kon-
zepte und Marketinghilfen; Wartung,
Diagnose und Reparatur am Kaltemit-
telkreislauf; Marktibersicht Klimaser-
vice-Gerite; Fahr- und Standklimati-
sierung, Nachriistungsmaoglichkeiten.
Antriebstechnik

Motor-Kupplung: Technik, Teile,
Diagnosehilfen, Instandsetzung,
Spezialwerkzeuge; Instandsetzung,
Wartung und Tausch von Schalt- und
Automatik-Getrieben.

Rahmen und Karosserie

Rahmen vermessen und richten;
Fahrwerke vermessen und einstellen;
Karosserie-Instandsetzung:
Methoden und Moglichkeiten;
Spezial-Werkzeuge.
Werkstatt-Ausstattung

Waschen und Reinigen;
Arbeitsschutz und Berufskleidung

Werkstattarbeiten am Motor;
Zeitwertgerechte Reparatur: Instand-
setzen und Tauschen; Motoren-
instandsetzer des VMI: Spezialisten
und Partner; Dichttechnik; Neues
vom Motorenkomponenten-Markt;
Werkstatt-Konzepte

Full- und Detailkonzepte ftr Nkw-
Werkstétten: Leistungen, Module,
Anforderungen

Antriebs- und Gelenkwellen
Warten und Instand setzen;
Fehlersuche und Diagnose;
Service-Konzepte.

Anhinge- und Zugvorrichtungen
Produktneuheiten; Wartung,
Service und Reparatur
Reifen-Service

Aktuelle Reifentechnik,
Runderneuerung;

erfolgreicher Reifen-Service:
Wouchten, Montieren, Reparieren;
Reifendienst-Gerate.
Werkstatt-Ausstattung

EDV und IT in der Nkw-Werkstatt;
Reparaturdaten und Informations-
systeme; Druckluft in der Werkstatt.

automechanika Frankfurt

IAA Nutzfahrzeuge, Hannover
Bremsen-Service

Aktuelle Bremsentechnik; Wartung,
Reparatur und Diagnose; Bremsen-
prufung; Verschleifi- und Ersatzteile,
Reibbeldge.

Achsen-Service

Neues aus der Achsentechnik,
Wartung, Service, Reparatur;
Ersatzteile

Hydraulik-Service

Wartung, Reparatur und Nach-

riistung; Sonderlésungen; Ersatzteile.

Ladungssicherung

Systeme und Produkte; Schulungen.
Hebetechnik
Hebebiihnen-Neuheiten; Werkstatt-
heber; Gruben-Heber und -Zubehor;
Hebetechnik-Zubehor;

Umwelt und Entsorgung

Neue Gesetze; Entsorgungs-
konzepte; Produkte f. Entsorgung
und Umwelttechnik; Abwasser-
aufbereitung.
Werkstatt-Ausstattung
Bremsenprifstinde; Bauen und
Planen: Werkstatt-Tore, Lichtsysteme

Marktiibersicht Diagnosegerate und
Prufequipment; Fehlersuche;
Schulung, Aus- und Weiterbildung.
Diesel-Service

Aktuelle Einspritztechnik; Fehler-
suche und Diagnose; Wartung,
Reparatur und Instandsetzung;
Ersatz- und Tauschteile
Abgastechnik
Abgas-Untersuchung AU; Diagnose
und Fehlersuche an Abgasnach-
behandlungssystemen; Diesel-
Partikelfilter, Harnstoff-Einspritzung,
SCR-Technik, Katalysatoren;
Ersatzteile.

Fahrwerkstechnik

Neuheiten bei Fahrwerkssystemen;
Luftfederung und StoRddmpfer;
Ersatzteilmarkt Fahrwerks-
Komponenten; Fehlersuche,
Wartung und Reparatur.
Winter-Service

Batterien: Technik, Warten und
Prufen, Ersatz-Angebot; Stand-
heizung: Pflege, Wartung, Nach-
riistung; Schneeketten und
Winterreifen.
Werkstatt-Ausstattung
Abgas-Absauganlagen;
Hallen-Heizung; Fahrwerkstester

Messen

AMITEC, Leipzig
Reifen 2010

Automechanika/IAA Nutzfahrzeuge
(Vorberichte)

Die Praxis-Seiten

Neben den angekiindigten Schwerpunktthemen berichten wir in unseren Profi-Seiten in jeder Ausgabe Uber Neuigkeiten und Trends in den Bereichen An- und Auf-
bauten, Fahrwerk, Bremse und Druckluft, Motor und Antrieb, Elektrik und Elektronik, Reifen und Riader, Zubehér, Schmiermittel und Chemie, Lacke und Zubehor,
Werkstattausrtstung, Umwelt, Werkstatt Bauen und Einrichten, Sattel-, Anhanger und Bustrends, Wechselsysteme und Container sowie EDV und Versicherung.

* Bitte lassen Sie uns lhr

redaktionelles Material bis 4 Wochen vor dem jeweiligen Anzeigenschluss-Termin zukommen.



www.amz.de / www.nkwpartner.de

Seit unserem Online-Relaunch haben amz — auto motor zubehér und NKWopartner als Zeitschriften fur den Werkstatt- und
Teilebereich einen gemeinsamen Internetauftritt. Nutzen Sie die unten aufgefihrten Moglichkeiten fiir einen cross-medialen
Auftritt mit nachhaltiger Wirkung. Verbindungen zu Kundenmagazinen mit E-Paper oder zu Webfilmen, die wir komplett ftr
Sie erstellen sind eine Variante. Fragen Sie nach weiteren Moglichkeiten.

Immer auf der Hohe der Zeit mit NKWpartner und amz — auto motor zubehér.

Wallpaper Full-Size-Banner Content-Ad

(A: 975 x 90; B: 160 x 800) (468 x 60) (300 x 250)

auf Anfrage verschiedene Platzierungen verschiedene Platzierungen
€ 1050,— pro Monat* € 1250,— pro Woche*

* wochentliche Buchung mit Aufpreis moglich

Bannerformate + Preise




i fur Ersatzteile und Reparatur von Nutzfahrzeugen

Newsletter - Sponsoring

Inhalt
» Auswahl der Top News nach Themenbereichen
+ Was gibt es Neues im Bereich Veranstaltung und Praxis-Seminare

Wir bieten lhnen

- den direkten Weg zu lhrer Zielgruppe

« Versand an mehr als 5.800 Empfanger — direkt per Email in das Postfach Ihrer Kunden
- die direkte Verbindung zu www.amz.de bzw. www.nkwpartner.de

» Werbefldche von 468 x 60
» zweiwdchentlichen Versand (entspricht je nach Monat 2-3 Aussendungen)

Preis
» € 850,— pro Monat
« Festpreis: nicht rabatt- oder provisionsfahig

Technische Daten
« Datenanlieferung: mindestens 1 Woche vor Schaltbeginn an ehlerding@schluetersche.de

« max. DateigroRe: 40KB
« Formate: flash, gif, jpeg, HTML

Haben Sie Fragen oder benoétigen Sie ein konkretes Angebot?

Bitte sprechen Sie uns an: Tanja Ehlerding
Telefon 0511 8550-2647
ehlerding@schluetersche.de
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1 Kurzcharakteristik:
NKWhpartner spricht die Entscheidungstrager in Handel, Fuhrpark,
Werkstatt und Lager an. Durch die Zusammenarbeit mit dem
Nkw-Arbeitskreis im GVA e. V. kénnen wir auf einzigartiges,
qualifiziertes Adressmaterial aus dem freien Teilehandel und der
Zulieferindustrie zurtickgreifen. Das breite Themenspektrum reicht
von der Entwicklung und Produktion von Nkw-Teilen, -Baugruppen
und Zubehor tber den Vertrieb bis hin zum Werkstattservice mit In-
spektion, Wartung und Reparatur fur Lkw, Bus, Trailer und Transporter.

2 Organ:

3 Herausgeber:

Verlagsleitung:

Verlagsbereichs-

leitung Kfz-Medien:

4 Redaktion:
5 Anzeigen:

Jahrgang/Jahr:
Erscheinungsweise:

Schlitersche Verlagsgesellschaft
mbH & Co. KG, Hannover

Klaus Krause

Eckhard Schulte
Klaus Kuss, Chefredakteur
Christian Welc, Anzeigenleitung

17. Jahrgang 2010
4-mal jahrlich

7 Verlag: Schliitersche Verlagsgesellschaft
mbH & Co. KG
8 Postanschrift: 30130 Hannover
Paketsendungen:
Hans-Bockler-Allee 7, 30173 Hannover
9 Telefon: 0511 8550-0
10 Telefax: 0511 8550-2600
11 E-Mail: kfz@schluetersche.de
Internet: www.nkwpartner.de

Titelportrat

12

13

14

15

Erscheinungs-/

Redaktionsplan: siehe Seite 8

Bezugspreis:

Jahresabonnement: Inland: € 31,— inkl. Versandgebuhren, inkl. MwsSt.,
Ausland: € 31,—-zuzlgl. € 15,- Versandgebtihren Europa und Welt.
Einzelheft: € 8,— inkl. MwSt., zuziigl. Versandgebiihren.
(EU-Steuerregelung wird bertcksichtigt)

Umfangs-Analyse 2008 = 4 Ausgaben

Format der Zeitschrift: ............. DIN A4 (210 mm breit X 297 mm hoch)
Gesamtumfang: ...... ... 302 Seiten=" 100 %
Redaktioneller Teil .218,5 Seiten=72,35%

Anzeigenteil: ... 83,5 Seiten = 27,65 %

davon

Einhefter. ... vom
Anzeigen von Verlagen ] Anzeigen-
und Druckereien ............ccooon. 3,5Seiten= 4,19 % d Umfang

Beilagen: ........... 5 Stuck
davon Teilbeilagen.............cccoooiiiinn 4 Stlick

Inhalts-Analyse des redaktionellen Teils:
Gesamtumfang: ...........cccoooiiniiiiis

. 218,5 Seiten= 100 %

Aktuelles aus der Kfz-Branche ........... ..... 8,5 Seiten= 3,89 %
Neues aus der
Nutzfahrzeugindustrie ..........coccciiiiii. 4.5 Seiten= 2,06 %

Teileindustrie 61,0 Seiten = 2791 %
Werkstatt-Praxis, Organisation

und Ausristung
Nutzfahrzeug-Teilehandel ..
Motoreninstandsetzung ..
Messen ...............
Sonstiges

55,0 Seiten = 2517 %
.. 25,0 Seiten = 11,44 %
.. 19,0 Seiten= 8,70 %
. 22,5 Seiten = 10,30 %
23,0 Seiten = 10,53 %




N%tner |

Auflagen- und Verbreitungsanalyse

16 Auflagenkontrolle
17 Auflagen-Analyse:

: &, Berlin

Exemplare pro Ausgabe
im Jahresdurchschnitt
(1. Juli 2008 bis 30. Juni 2009)

18 Geographische Verbreitungs-Analyse:

) Anteil an tatsdchlich verbreiteter Auflage
Wirtschaftsraum

% Exemplare
Bundesrepublik 88,7 19 275
Osterreich 10,5 2289
sonstiges Ausland 0,8 168
Tatsiachlich verbr. Auflage 100,0 21732

Druckauflage 22133
Tatsachlich
verbreitete
Auflage: 21732
(TvA)
1366 Abonnierte Exemplare
1112 davon Mitgliederstiicke
Verkaufte
Auflage: 1428 62 Einzelverkauf
Freistiicke: 20304

401 Rest-, Archiv- und
Belegexemplare

Aufgliederung der Inlandsauflage nach PLZ-Gebieten:

PLZ-Bereich O
PLZ-Bereich 1 ..
PLZ-Bereich 2 ..
PLZ-Bereich 3
PLZ-Bereich 4
PLZ-Bereich 5 ..
PLZ-Bereich 6 ..
PLZ-Bereich 7 ..
PLZ-Bereich 8 ..
PLZ-Bereich 9

964 Exemplare
... 771 Exemplare

. 1928 Exemplare
1349 Exemplare
3277 Exemplare
... 2506 Exemplare
... 1542 Exemplare

. 4 047 Exemplare
1 349Exemplare
1 542Exemplare

Inland ... 100 % .o 19 275 Exemplare



19 Branchen/Wirtschaftszweige/Fachrichtungen/Berufsgruppen

Anteil an tats. verbr. Auflage

50.2 Instandhaltung, Reparatur und Lackierung 36,1 7 845
von Nutzfahrzeugen

Empfingergruppen
Bezeichnung It. ,Systematik der Wirtschaftszweige"
des Stat. Bundesamtes

Nummer
der Grund-
systematik

50.3 Handel mit Kraftwagenteilen und 10,2 2217
Zubehor (Lkw)

32.2 Karosserie, Anhdnger- und Aufbautenhersteller, 0,5 109
Fahrzeugbau

45 Baugewerbe* 1,6 348

60.21/60.23 Omnibus- und Verkehrsbetriebe* 6,7 1456

01-75 Unternehmen mit eigenem Fuhrpark* 2,5 543

60.24/63.10 Guterbeférderung im StraBenverkehr* 39,5 8584

- Guternah-/Fernverkehr
- Speditionen/Fuhrbetriebe
- Schwertransporte

64.1 Fuhrparkstellen von Bahn- und Postdiensten, 2.9 630
Kommunalbetrieben*

21732

Tatséchlich verbreitete Auflage im Jahresdurchschnitt ‘ 100,0

Die Merkmale 20-24 wurden nicht erhoben.
* Die angegebenen Unternehmen haben aufgrund ihrer FuhrparkgroBe eine eigene Werkstatt, Ersatzteile werden

iiber den Teilehandel eingekauft.
Alle Empfiangeradressen wurden uns von fihrenden Nutzfahrzeugteilehandlern zur Verfligung gestellt.

Empfanger-
Struktur-Analyse




1. Untersuchungsmethode

= Verbreitungsanalyse durch Dateiauswertung
- Empfianger-Strukturanalyse durch Dateiauswertung
Total-Erhebung

. Beschreibung der Empfangerschaft zum Zeitpunkt der
Datenerhebung

2.1. Beschaffenheit der Datei
In der Empfangerdatei sind die Anschriften aller Emp-
fanger erfasst. Aufgrund der vorhandenen postalischen
Angaben kann die Datei nach Postleitzahlen, bzw.
Inland- und Auslandsempfangern sortiert werden.

2.2. Gesamtzahl Empfingerin der Datei . .. .. 30969
2.3. Gesamtzahl wechselnde Empfinger . .. .. 26 943
2.4. Struktur der Empfiangerschaft einer

durchschnittlichen Ausgabe nach Vertriebsformen
= Verkaufte Auflage..............coooo 1428

davon: abonnierte Exemplare .. .. 1366
Einzelverkauf............ -
sonstiger Verkauf 62

= Freisticke.................. ...20304

davon: standige Freistiicke ...... .. 3717
wechselnde Freistiicke . .16 437
Werbeexemplare .................. .. 140

= Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA)............. 21732

davon: Inland ... 19275

Osterreich .......... 2289

restliches Ausland 168

Kurzfassung der
Erhebungsmethode

— zur Verbreitungsanalyse
—zur Empfanger-Strukturanalyse

3. Beschreibung der Untersuchung

31 Grundgesamtheit (untersuchter Anteil)

Grundgesamtheit (tvA) ... 21732 =100,00 %
davon in der Untersuchung

nicht erfasst ..........ccoooeiiiiii. 589= 2,71%
- Einzelverkauf. -
449

- sonstiger Verkauf.

- Werbeexemplare...................... 140
Die Untersuchung reprdsentiert von der
Grundgesamtheit (tvA) ............ccoe 21143 = 9729%
3.2 Tagder Dateiauswertung...................... 30.07.2009

3.3 Beschreibung der Datenbasis
Die Auswertung basiert auf der Gesamtdatei. Die er-
mittelten Anteile fuir die Verbreitung in Deutschland
und im Ausland wurden auf die tatsachlich verbreitete
Auflage im Jahresdurchschnitt projiziert.
3.4 Zielperson der Untersuchung .................... entféllt
3.5 Definitiondes Lesers.............................. entféllt
3.6 Zeitraum der Untersuchung ... 01.07.08 bis 30.06.09

3.7 Durchfiihrung der Untersuchung .................. Verlag



Allgemeine Geschaftsbedingungen fur Anzeigen und
Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

Die nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen sind Vertragsbestandteil des zwischen Schliitersche Ver-
lagsgesellschaft mbH & Co. KG (Verlag genannt) und einem Werbetreibenden oder sonstigen Inserenten (Auftrag-
geber genannt) geschlossenen Vertrages tber die Veréffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder Beilagen so-
wie anderer Werbemittel (Werbemittel) in einer Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung. Auftrage gelten erst dann
als angenommen, wenn sie schriftlich durch den Verlag bestétigt worden sind. Ist der Auftraggeber eine Agentur, so
bezieht sich der jeweilige Auftrag auf einen Kunden der Agentur und darf nicht gleichzeitig Werbung anderer Agen-
turkunden enthalten.

1. Ist kein Erscheinungstermin vereinbart, sind vereinbarte Werbemittel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jah-
res nach Vertragsabschluss abzurufen.

Istim Rahmen eines Abschlusses tiber mehrere Anzeigen das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen bzw. anderer
Werbemittel eingeraumt, soist der Auftraginnerhalb einesJahresseit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln,
sofern diese innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

2. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, un-
beschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, 40 % des Insertionspreises als Stornogebiihr dem Verlag zu er-
statten. Dem Auftraggeber bleibt der Nachweis vorzubehalten, dass kein oder nur ein geringer Schaden ent-
standen sei. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages
beruht.

3. Anzeigen und Beilagen, die erklartermaRen ausschlieBlich in bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen
einer Druckschrift veréffentlicht werden sollen, mussen so rechtzeitig vor dem veréffentlichten Anzeigenschluss
beim Verlag eingehen, dass man dem Auftraggeber gegebenenfalls noch vor dem Anzeigenschluss tber eine
nicht wunschgemaRe Berticksichtigung benachrichtigen kann. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen
Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrticklichen Vereinbarung bedarf.

4. Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche
vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige" deutlich kenntlich gemacht.

5. Der Auftraggeber gewihrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auf-
traggeber ist selbst fiir die Inhalte der bestellten Veroffentlichungen und fiir alle gemachten Angaben verant-
wortlich. Es ist ausschlieBlich Sache des Auftraggebers, wettbewerbsmarken-, urheber- oder namensrechtliche
Fragen sowie Fragen bzgl. der Preisangabe bei Premium-Dienste-Rufnummern vor Erteilung des Auftrages von
sich aus zu klaren. Werden Mehrwert-Rufnummern in Werbeanzeigen veroffentlicht, verpflichtet sich der Auf-
traggeber die Pflichtangaben zu den Preisen gemaR TKG einzuhalten und zu verdffentlichen. Es diirfen keine
Werbebanner mit rechts- oder sittenwidrigen Inhalten angeboten werden, insbesondere keine Werbung ver-
offentlicht werden, diei. S. d. § 131 StGB zum Rassenhass aufstacheln, Gewalt verherrlichen oder verharmlo-
sen, sexuell anstoBig sind, i. S .d. § 184 StGB pornographisch sind, den Krieg verherrlichen oder verharmlosen,
geeignet sind, Kinder oder Jugendliche sittlich schwer zu gefahrden oder in ihrem Wohl zu beeintrachtigen oder
auf Angebote mit solchem Inhalt hinzuweisen. Der Verlag ibernimmt keine Gewahr fiir den Inhalt, insbesonde-
re fur den Wahrheitsgehalt der bestellten Werbung. Im Falle der Inanspruchnahme durch Dritte, die ihre An-
spruche im Zusammenhang mit den veroffentlichten Inhalten gegen den Verlag machen, haftet allein der Auf-
traggeber, der den Verlag und die Agentur von allen diesbeztglichen Anspriichen Dritter freistellt.

6. Der Verlag behlt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen des Vertrages — und Beilagen-
auftrage sowie Auftrage fur Durchhefter und Einkleber wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen
Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt ge-
gen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verst68t oder deren Veréffentlichung fr den Verlag unzumutbar
ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.
Anzeigen, Beilagen-, Durchhefter- und Einkleberauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines entspre-
chenden Musters und dessen Billigung durch den Verlag bindend. Anzeigen, Beilagen, Durchhefter und Einkle-
ber, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift
erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem
Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

7. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der
Auftraggeber verantwortlich. Fur erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag
unverzuglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel tibliche Druckqualitét im Rahmen der
durch die Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten.

8. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvollstandigem Abdruck der An-
zeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige zum dem Verlag nachstmoglichen
Zeitpunkt. Beides aber nurin dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintréichtigt wurde und soweit der
Abdruck einer Ersatzanzeige dem Verlag zumutbar ist. Lasst der Verlag eine ihm dafiir gestellte angemessene Frist
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zah-
lungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrages.

Geschaftsbedingungen
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Wegen Verletzung vertraglicher und auRervertraglicher Pflichten, insbesondere wegen Unmaglichkeit, Verzug,
Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlungen haftet der Verlag — auch fiir seine leitenden An-
gestellten und sonstigen Erfullungsgehilfen — nurin Féllen des Vorsatzes und der groben Fahrlassigkeit, und zwar
der Hohe nach beschrankt auf den bei Vertragsschluss voraussehbaren vertragstypischen Schaden. Diese Haf-
tungsbeschrankung gilt nicht bei schuldhaftem VerstoR gegen wesentliche Vertragspflichten, soweit dadurch die
Erreichung des Vertragszwecks gefahrdet wird, fir Schaden an Leben, Kérper oder Gesundheit wegen einer von
dem Verlag zu vertretenden Pflichtverletzung.

Probeabziige werden nur auf ausdricklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fiir
die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm in-
nerhalb der bei Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tbliche, tatsachliche Ab-
druckhéhe der Preisberechnung zugrunde gelegt.

. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung innerhalb von 14 Tagen nach Verdffentli-

chung der Anzeige bzw. eines anderen bestellten Werbemittels, tibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus
der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzel-
nen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung
werden nach der Preisliste gewahrt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei
Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die rest-
lichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auf-
traggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen wei-
terer Anzeigen ohne Rucksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betra-
ges und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrige abhangig zu machen.

Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigen-
auftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstindige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg
nicht mehr beschaffen werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tiber
die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fiir den Auftraggeber gewiinschte oder zu vertre-

tende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrung hat der Auftraggeber zu tragen.
Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss Gber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminde-
rung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjah-
res die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gege-
benenfalls die durchschnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten
wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 %,

bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplaren 15 %,

bei einer Auflage bis zu 500 000 Exemplaren 10 %,

bei einer Auflage tiber 500 000 Exemplaren 5 % betragt.
Dartiber hinaus sind bei den Abschltssen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag den Auf-
traggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der An-
zeige vom Vertrag zurticktreten konnte.
Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorg-
falt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen werden nur auf dem
normalen Postwege weitergeleitet. Die Eingange auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zu-
schriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag
zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein.
Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeraumt werden, die eingehenden Angebote an
Stelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zuléssige Format DIN A4 (Gewicht
500 g) tiberschreiten, sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und Péckchen sind von der Weiterleitung aus-
geschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch aus-
nahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten
tbernimmt.
Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur
Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.
Erfullungsort und Gerichtsstand fir alle Streitigkeiten aus dem geschlossenen Vertrag ist Hannover, wenn der
Auftraggeber Kaufmann ist. Das gilt auch, wenn der Auftraggeber im Inland keinen allgemeinen Gerichtsstand
hat oder sein Wohnsitz unbekannt oder im Ausland ist.
Sollten eine oder mehrere der vorstehenden Bestimmungen unwirksam sein oder werden, so wird hierdurch die
Wirksamkeit der Gibrigen Bestimmungen nicht beriihrt. Anstelle der unwirksamen Bestimmungen treten die ge-
setzlichen Vorschriften, soweit nicht die Parteien eine Einigung herbeifiihren, die den durch die unwirksame Be-
stimmung beabsichtigten Zweck erreicht.
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